
K-BEAUTY & J-BEAUTY
L’essor des cosmétiques coréens
et japonais en France

Depuis quelques années, les cosmétiques asiatiques, en particulier ceux venus de Corée du Sud
(K-Beauty) et du Japon (J-Beauty), ont conquis le marché français. Dans un secteur
historiquement dominé par les grandes marques européennes, ces produits venus d'Asie
proposent une approche innovante, respectueuse de la peau et ancrée dans des traditions de
soins éprouvées. Qu'est-ce qui explique cet engouement soudain des consommateurs français
pour ces cosmétiques venus d’Asie de l’Est ? Et quel impact cela a-t-il sur le marché de la
beauté en France  ? Penchons-nous sur les raisons d’un tel succès et les bouleversements qu’il
entraîne. 

es formulations novatrices et
des ingrédients traditionnels 

Le succès des cosmétiques coréens et
japonais réside en grande partie dans leur
capacité à combiner tradition, qualité et
innovation. Les produits de K-Beauty et de J-
Beauty sont souvent conçus avec des
ingrédients naturels, parfois même hérités
de la médecine traditionnelle. Parmi les
ingrédients phares, la centella asiatica, que
l’on retrouve chez de nombreuses marques
et dans des produits comme l’essence de
Mixsoon  

Mixsoon, ou encore l’ampoule de SKIN 1004,
réputée pour ses propriétés apaisantes et
cicatrisantes, la bave d'escargot dans la
gamme de produits de la marque Cosrx
“Snail Mucin 96” pour son action hydratante
et régénérante, ou encore le ginseng,
puissant antioxydant. 
Ces ingrédients sont perçus comme
efficaces mais également doux, non
agressifs pour la peau, et souvent
considérés comme naturels. Cette
perception rassure les consommatrices et
consommateurs occidentaux, qui
développent 

LES SECRETS DU SUCCÈS DES COSMÉTIQUES CORÉENS &
JAPONAIS

Une révolution beauté en marche
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développent alors une confiance accrue
envers ces produits. Ces actifs naturels,
intégrés dans des formulations à la pointe de
la technologie et de l’innovation, attirent ainsi
les consommateurs en quête de produits à
la fois efficaces et respectueux de leur peau.

La Corée du Sud est particulièrement
réputée pour son rythme d’innovation
effréné. Les laboratoires coréens rivalisent de
créativité pour proposer des produits
toujours plus avant-gardistes, qu'il s'agisse
de technologies innovantes comme les
masques en bio cellulose imprégnés de
probiotiques, des soins à base d'ingrédients
fermentés ou des cosmétiques person-
nalisés adaptés aux besoins spécifiques de
chaque peau. On observe également
l'émergence de texturations inédites
comme les crèmes-en-bâton ou les
sérums-en-huile, ainsi que des produits
multifonctionnels tels que les crèmes
solaires teintées enrichies en actifs anti-âge,
s’adressant de ce fait à un large éventail de
consommateurs, des plus jeunes aux plus
âgés. 

Du côté du Japon, la J-beauty se distingue
par son approche minimaliste, rigoureuse
et d’une grande exigence, reflet d’une
culture où la beauté est centrale et
profondément ancrée dans les habitudes de
soin.
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Cette exigence culturelle envers la qualité et
la pureté des formulations se traduit par une
confiance presque instinctive des consom-
matrices occidentales, qui voient dans la J-
beauty et la K-beauty des solutions fiables,
cohérentes et pensées avant tout pour le
bien-être de la peau. 

influence de la culture Hallyu et
des réseaux sociaux 

Un autre facteur de cet essor en France est
l'impact de la culture Hallyu. La vague
coréenne, portée par la K-pop, les K-dramas
et la mode, a insufflé un vent de modernité
sur les cosmétiques venus de Corée. Les
célébrités coréennes, mondialement
admirées pour leur peau parfaite et
éclatante, ont contribué à populariser ces
produits à travers le monde. Cet
engouement est également nourri par les
influenceurs beauté de Corée ou du Japon
qui partagent leurs routines de soins sur
Instagram, TikTok et YouTube. Ces
plateformes, où se côtoient tutoriels, avis et
routines skincare, jouent un rôle crucial dans
la diffusion de ces nouvelles tendances, en
particulier auprès des jeunes générations en
quête de nouveautés et de solutions
efficaces. 
C’est notamment grâce aux réseaux sociaux
que l’esthétique coréenne et japonaise s’est
imposée comme une tendance forte, faisant
place à un teint « dewy » ou « glowy ». Après
des années où le fini mat dominait en
occident, cette nouvelle aspiration à une
peau éclatante, lumineuse et rebondie
séduit de plus en plus. 

La beauté étant centrale en Corée et au
Japon, cette approche, associée à des
produits réputés efficaces et doux, conforte
les consommatrices occidentales dans l’idée
que la K-beauty et la J-beauty leur offrent ce
qu’il y a de mieux pour obtenir une peau
saine, fraîche et plus naturellement
rayonnante. 

contact@enov.fr
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doption et transformation des
routines

L'influence des cosmétiques asiatiques sur
les habitudes de soin des consommateurs
français est indéniable. La routine de soin à
la coréenne, souvent composée de 7 à 10
étapes, a introduit une nouvelle manière de
prendre soin de sa peau. Des produits tels
que les essences, les sérums spécialisés, les
masques en tissu et les « cushions » ont fait
leur entrée dans les salles de bain françaises,
contribuant à une diversification des rituels
de soin et des routines de maquillage. Ce
phénomène traduit l’adhésion des
consommateurs à une approche plus
minutieuse et complète du soin de la peau.
  
Le succès des cushions, ces fonds de teint
compacts avec un fini souvent naturel et
lumineux, témoigne également de la
manière dont les consommateurs adoptent
les innovations asiatiques. Ces produits,
conçus pour apporter légèreté et éclat,
répondent parfaitement aux nouvelles
attentes des Français qui cherchent à
privilégier un aspect plus naturel et
lumineux, loin de l'effet maquillage trop
lourd. 

Face à cet engouement pour les
cosmétiques asiatiques, les marques
françaises ont dû réagir. Certaines ont pris
le parti d'intégrer des ingrédients asiatiques
dans leurs formulations ou de développer les
nouvelles technologies venues d’Asie de l’Est
dans leur propre gamme. Garnier, par
exemple, a introduit des produits inspirés des
BB crèmes coréennes dès 2011, ouvrant la
voie à une série d'innovations dans le
segment du soin teinté.  

Par ailleurs, les grandes enseignes de
distribution n'ont pas tardé à suivre le
mouvement. Les grands magasins et
chaînes de beauté comme Sephora,
Marionnaud ou les Galeries Lafayette ont
créé des espaces dédiés à la K-Beauty et à
la J-Beauty dans leurs magasins, rendant
ces produits plus accessibles au grand
public. De plus, des grandes marques
comme Innisfree, Laneige ou Biore
s'implantent de plus en plus en Europe,
renforçant la présence des produits
asiatiques sur le marché français. Outre les
sites de vente en ligne, de nombreuses
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L'IMPACT SUR LE MARCHÉ FRANÇAIS DE LA BEAUTÉ 
a réaction des marques françaises
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boutiques physiques spécialisées ont ouvert
leurs portes dans les grandes villes
françaises. Des enseignes comme MiiN
Korean Cosmetics à Paris, qui propose une
sélection pointue de produits K-Beauty.  
Ces boutiques spécialisées jouent un rôle
essentiel dans la démocratisation de la K-
Beauty et de la J-Beauty en France, en
rendant ces produits plus accessibles et en
permettant aux clients de bénéficier de
conseils personnalisés.  

Des marques telles qu'Erborian et Yepoda
illustrent la fusion entre les cosmétiques
coréens et européens. Erborian, fondée par
une scientifique coréenne et une experte en
marketing française, combine les traditions
herboristes asiatiques avec le savoir-faire
cosmétique français. Yepoda, marque
européenne collaborant étroitement avec la
Corée du Sud, propose des produits formulés
en Corée mais adaptés aux attentes des
consommateurs européens. Ces marques
sont le témoignage de la relation et la
synergie croissante entre l'Europe et l'Asie
de l'Est dans le domaine des cosmétiques.  

L'essor des cosmétiques coréens et japonais
en France témoigne d’une transformation
profonde du marché de la beauté. 
En combinant innovation, tradition et
accessibilité, la K-Beauty et la J-Beauty ont
su
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su séduire un public français en quête de
nouveauté, d'efficacité et d’authenticité.
Cette popularité croissante pousse l'industrie
cosmétique française à se réinventer,
favorisant les collaborations internationales,
intégrant des ingrédients et des rituels venus
d'ailleurs, et élargissant la diversité de l'offre
proposée. 

Alors que l’avenir de la beauté semble
dessiner une fusion des savoir-faire et une
plus grande ouverture aux influences
étrangères, il est clair que la K-Beauty et la
J-Beauty continueront à redéfinir les
standards du marché.
Cette dynamique, portée par une quête
permanente d’innovation et d’authenticité,
promet de créer des produits toujours plus
performants, répondant à tous les besoins
des consommateurs.
Une évolution passionnante qui ne fait que
commencer, et qui enrichit l’univers
cosmétique pour le plus grand bonheur des
amateurs de beauté, qu’ils soient adeptes de
simplicité ou de routines plus sophistiquées. 

Contactez-nous pour toutes vos problématiques beauté.

Article co-écrit par nos expertes beauté Marie Michel et Violette Gibrail
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