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LE MONDE D’APRES SERA-T-IL PLUS

1o  RESPONSABLE?

déclare vouloir faire tout son
possible pour consommer de
maniere plus responsable

N
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Des tendances existantes par le Covid-19

ALIMENTATION

Des produits :
+ francais, + locaux,
- transformés,- emballés

AN

HYGIENE-BEAUTE ET
PRODUITS D’ENTRETIEN

+ de fait-maison

Un combat qui s’

BANNIR LE PLASTIQUE DE LEUR QUOTIDIEN

40% des Francais y pensent sérieusement

26% des Francais
ont cédé au
lors du déconfinement

25% pensent

acheter des articles
chez

66% pensent

commander sur
au cours des
3 prochains mois

28% ont l'intention
d'acheter le

Des difficultés a changer par rapport...

A LA COMPREHENSION
AUFRIX DES OFFRES VERTES
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Un vrai potentiel pour les marques

DES OFFRES VERTES DES OFFRES VERTES
PLUS ABORDABLES, PLUS EXPLICITES

mettant mieux en pour convaincre les
avant le gain sur le consommateurs
long terme (durabilité de leur valeur-ajoutée
et réparabilité)

Etude réalisée online du 29 juin au 7 juillet 2020, sur 1 004 personnes agées de 18 & 64 ans, constituant un échantillon représentatif de la population frangaise.

Pour connaitre les offres et services a développer pour

accompagner la transition de vos consommateurs et
comment mieux les communiquer, contactez nos experts !




